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GÖRÜ Ş  
Türkiye'de planl ı  döneme girildi ğ i 1963 y ı l ı ndan bu yana geçen 13 y ı lda 

kamu yat ı r ı mlar ı n ı n bö ı esel da ğı l ı m ı  ilginç bulgular ortaya koymaktad ı r. Devlet 
Planlama Teş kilat ı  taraf ı ndan yap ı lan ara ş t ı rmadan ç ı kan sonuçlara göre, 13 y ı l-
da yap ı lan kamu yat ı r ı mlar ı n ı n % 29.4 ü kalk ı nmada önceliklik 40 ile, % 70.6 s ı  
ise geli ş miş  27 Il'e olmu ş tur. 

1. Be ş  Y ı ll ı k Kalk ı nma Plan ı nda gerice yöreler; sosyal amaçl ı , gelir dengesiz-

liğ ini giderici bir biçimde, «adil bir gelir da ğı l ı m ı  ve kelimenin en geni ş  bir anla-
m ı yla yurt ölçüsünde bir f ı rsat e ş itli ğ i sa ğ lanacakt ı r» ifadesiyle de ğ erlendirilmi ş -

tir. Daha sonra 2. Be ş  y ı ll ı k plan ve 3. Be ş  y ı ll ı k planlarda konunun hemen hemen 
geçi ş tirildi ğ i veya baz ı  genel fiziki büyüme h ı z ı  rakamlar ı  içinde eritilmeye çal ışı l-
d ığı  görülmektedir. Nitekim DPT'nn «Türkiye'de illere göre kamu yat ı r ı m ı lar ı n ı n 
da ğı l ı m ı » konulu ara ş t ı rmas ı nda; kalk ı nmada öncelikli yörelerin, ekonomik ve sos-
yal yönden, geli ş miş  bölgelerle aralar ı ndaki fark ı n büyüdü ğ ü belirgin bir biçimde 
vurgulanmaktad ı r. Gerçekten de Toplam kamu yat ı r ı mlar ı n ı n kalk ı nmada önce-
likli yörelere giden pay ı  1. Beş  y ı ll ı k kalk ı nma plan ı nda % 34.7 iken bu oran 2. Be ş  
y ı ll ı k planda yüzde 28.6 ya, 3. Be ş  y ı ll ı k plan ı n ilk üç y ı l ı nda ise yüzde 28.3 e dü ş -
mü ş tür. Görüldü ğ ü gibi Planlar bir dönemin kronolojik geli ş imini göstermesi bak ı -

m ı ndan ilginçtir. iktidarlar ı n yap ı s ı  ile Türkiye'nin gerice yörelere yöneli ş  ve ba-
k ış  aç ı s ı  değ iş im göstermektedir. 

Konuya rakamsal olarak biraz daha bakt ığı m ı zda ş u sonuçlar ı  görmekteyiz. Tür-

kiyede 13 y ı lda ki ş i ba şı na düş en toplam kamu yat ı r ı mlar ı  3647 Tl. dir. Bu rakam 
kalk ı nmada öncelikli yörelerde 2568 Tl. e dü ş mekte diğ er 27 il'de ise 4423 TL,e 
ç ı kmaktad ı r. Konut alan ı nda 13 y ı lda kalk ı nmada öncelikli yörelere yap ı lan kamu 
yat ı r ı m ı  kiş i ba şı na 38 TL. olup bir y ı lda bu rakam ki ş i ba şı na 2,9 TL'e kadard ı r. 
Yine ayn ı  bölgeye yap ı lan ki ş i ba şı na e ğ itim yat ı r ı mlar ı  y ı lda sadece 26 lira, sa ğ -
lı k yat ı r ı mlar ı nda ise 8 lira civar ı ndad ı r. imalat sanayi yat ı r ı mlar ı ndaki durum daha 
da Ilginçtir. 13 y ı lda yap ı lan toplam 44 milyar Tl. l ı k yat ı r ı m ı n yüzde 15.7 i kalk ı n-
mada öncelikli yörelere, yüzde 84,3 ü Ise geli ş miş  27 yap ı lm ış t ı r. Kalk ı nmada 
öncelikli yörelerde ki ş i ba şı na dü ş en imalat sanayi yat ı r ı m ı  bir y ı lda sadece 32 
Tl. dir. Kamunun kalk ı nmada öncelikli yörelere yapt ığı  yat ı r ı mlar ı n bu derece dü-
ş ük kalmas ı  özel sektör yat ı r ı mlar ı n ı  da olumsuz yönde etkilemektedir. Nitekim 
bir tan ı nm ış  sanayicinin «Do ğ u'da alt yap ı  olmadan özel sektör'ün yat ı r ı ma git-
mesi söz konusu olamaz» deyi ş ! anlaml ı d ı r. Ancak unutmamak gerekirki denge-
siz geli ş meler ve gelir da ğı l ı m ı ndaki adaletsizli ğ in büyümesi giderek büyük sosyal 
sorunlar ı  beraberinde getirebilir. 

Ş eref Özgencil 

• 
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DEG İ S İ  R  

Ay ı n Yorumu 

Ürün Taban Politikas ı  

Yiğ it ÖZGÜR 

Son y ı llarda kamuoyunda ürünler konusunda sürdürülen tart ış -
malar ı n salt taban fiyatlar ı nda yoğ unla ş t ığı  görülmektedir. Öysa ko-
nunun bütünlü ğ ü içerisinde taban fiyat ı  politikalar ı , ülkenin ürün kom-
pozisyonuna etkili olmakta ve y ı llar içinde o ürünün ihracatç ı s ı  olan 
ülkeyi ithalatç ı  duruma getirmektedir. Ancak ya ş anan bütün bu so-
nuçlara ra ğ men, Türkiye'de bir anlamda dü ş ün hayat ı n ı n donukla ş -
mas ı  say ı labilecek bir biçimde «a ğ açlar ı  tan ı mlay ı p, orman ı  görme-
me» tavr ı  son y ı llarda çok belirgin ölarak gözlenebilmekte ve yap ı sal 
tahliller giderek azalmaktad ı r. 

Klasik iktisat teorisinde «Mukayeseli Üstünlük» kuram ı  olarak 
özetlenen ekonomik politikada geri kalm ış  ülkelere, salt üstünlük 
sa ğ layabilecekleri tar ı msal ürünlerin üretimini art ı rmalar ı  öğ ütlenir. 
Bu yolla endüstrile ş mi ş  bat ı  ülkeleri yoksul ülkeleri kolayl ı kla kendi 
hammadde deposu ve kayna ğı  olma ğ a mahkOm ederler. Ancak 20. 
YY' ı n son çeyre ğ inde bu klasik teor ı nin rötü ş lara u ğ rayarak uygulan-
maya çal ışı ld ığı  görülüyor. 

Türkiye'de tah ı l üretimi d ışı ndaki endüstri ürünlerinin yeti ş tiril-
mesi bat ı n ı n büyük ölçüde bunu «empoze» etmesiyle olmu ş tur. Ama 

bat ı da büyük stoklar birikince bu teorinin geçersizli ğ ini yine ayn ı  

— 3 — 

pe
cy

a



1 K T İ  S A T 

bat ı  çevreleri ilan edivermi ş lerdir. Bu politika ş imdi en aç ı k olarak 

Ayçiçe ğ i'nde görülmektedir. 1940 lardan sonra Türkiye'ye gelen bu 
ürün 1960 lardan sonra ekim alanlar ı  giderek geni ş leyen bir ürün 

durumuna gelmi ş tir. Bu geli ş im sonucu Ayçiçe ğ i Türkiye'deki ham 
ya ğı n önemli bir kayna ğı  olmu ş tur. Bu dönemde taban fiyatlar ı n ı n 

nisbeten düzenli art ış lar göstermesi ayçiçe ğ i üretiminin 1973 y ı l ı na 

kadar artmas ı na sebep olmu ş tur. Bu y ı ldan sonra «f ı s ı lt ı  gazetesi» 
yoluyla Türkiye'de önemli ya ğ  aç ığı  oldu ğ u yolunda haberler yay-
g ı nla ş t ı r ı lma ğ a ba ş lan ı r. i ş te 1974 y ı l ı nda f ı s ı lt ı  gazetesinin ate ş ini 

körükle söndürme çabas ı  içinde uygulanan taban fiyat ı  piyasa sa-
t ış  fiyat ı n ı n alt ı nda olur. Yurt içinde görülen bu geli ş imin d ış  dünya-

daki kar şı l ığı  ş udur: Bat ı  dünyas ı nda bir kaç büyük ya ğ  tekeli tara-

f ı ndan üretimi yap ı lan ya ğ da büyük stoklar birikince ihraç edilecek 
alanlar aranmaktad ı r. Ayçiçe ğ i taban fiyatlar ı n ı n dü ş üklü ğ ü ya ğ da 
tamamlay ı c ı  ayak olan zeytinya ğı nda da görülmektedir. Burada bü-
yük kentlerde büyük fabrikalar ı n üretimlerini «geçici» olarak durdur-
malar ı  üzerine «kuyruklar» olu ş ur. Kuyruklar ı n önlenmesi için ç ı kar 
yol olarak « İ thalat» önerilir. ithalat ı n hemen hemen Türkiye'nin top-
lam üretimine yakla ş mas ı  ve bu arada ayçiçe ğ inin sat ı lmamas ı  bu 
ürünün üretici taraf ı ndan ekilmemesi sonucunu do ğ urur. Ertesi y ı lki 
ekimde; ayçiçe ğ i ekim alanlar ı  daralm ış  buna kar şı l ı k bu ğ day ekil-
miş tir. Baz ı  çevreler bunun bu ğ daya daha yüksek taban fiyat ı  poli-
tikas ı  ile olu ş tu ğ unu ileri sürmü ş lerdir. Ancak bu ğ day ile ayçiçe ğ i 
ürünlerinin ili ş kisi birer «ikame ürün» olmaktan çok toprakta tamam-
lay ı c ı  göstermeleri yüzünden münavebeli olarak ekilmektedir. Bu du-
rumda üretici tercihi ya bu ğ day ı  üst üste ekerek topra ğı n yorulmas ı -
na yol açacak ya da dü ş ük fiyat verilen ayçiçe ğ ini ekme ğ e devam 
edecektir. Ama her iki durumda da yurt içi ya ğ  üretimi dü ş ecektir. 

Ya ğ  aç ığı  bir yandan ithalatla giderilme ğ e çal ışı l ı rken di ğ er yan-
dan yurt içi üretim alanlar ı  giderek daralmaktad ı r. Bat ı  dünyas ı  ö-
nemli ihraç kayna ğı  olan tar ı msal ürünlerde bile yoksul ülkeleri her 
bak ı mdan cezaland ı r ı r bir tutum içindedir. 

Sürdürülen bu bilinçli üretim k ı s ı tlay ı c ı  politika çok yak ı n zaman-
da Türkiye'yi salt yat ı r ı m mallar ı  aç ı s ı ndan de ğ il, g ı da maddeleri a-
ç ı s ı ndan da en basit gereksinmelerini yurtd ışı ndan kar şı layan bir 
ülke durumuna getirecektir. 

4 
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DER GI't 

Ay ın Sorunu 

Tekstil'de Pamuğ un 
Egemenliğ i Çatırdıyor... 

Cev. Dündar MURADOĞ LU 
(T. C. Merkez Bankas ı  

Tefti ş  Kurulu B ş k.) 

Pamuk ekimi medeniyet tarihinin en eski dönemlerine kadar 
gitmekte ve besin-d ışı  tar ı m ı n ilk uygulanma ş eklini te ş kil etmekte-

dir. Büyük kentlerde tekstil sanayiinin geli ş mesini sa ğ layarak büyü-

yen kapitalizm pamuk talebini bir hayli art ı rm ış t ı r. Keza bu devirde 
pamuk ziraati, sömürgelere ait tar ı m ı n en önemli kollar ı ndan birini 
olu ş turmu ş tur. 

Gerçekten, pamuk iyi vas ı fl ı  topraklarda yeti ş ir ve topra ğı  yorar, 

tüketir. Bundan ötürü topra ğı  yormadan i ş letecek ş ekilde çeş itli 
bitkilerin ekilmesi usulüne ve genellikle, büyük ölçüde büyük toprak 
mülkiyetine dayanan üretime ba şvurulmu ş tur. 

Modern ça ğ larda pamuk tarihi tekstil sanayiine yak ı ndan ba ğ -
l ı d ı r. Birinci Dünya Sava şı na kadar, yani sentetik ipli ğ in dokuma sa-
nayiine girmesinden önce, dünya ticaretinde pamuğ un önemi dur-
madan artm ış t ı r. Daha sonra bu ehemmiyet, mutlak olarak de ğ il, fa- 
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IK T İ SAT 

kat nispeten azalm ış t ı r. Her nekadar 1939 da pamuk, giyim sanayiin-
de kullan ı lan ham maddenin hölö % 80 ini te ş kil ediyorduysa da, 
1970 de bunun ancak % 52 sini kar şı lamaktayd ı . Pamu ğ un çok kul-
lan ı ld ığı  uzun dönemde üretimi bilhassa üç ülkede temerküz etmi ş -
tir: A. B. Devletleri, Hindistan ve M ı s ı r. Bu memleketler 20,  nci yüzy ı l 
ba şı nda dünyadaki tüm üretimin s ı ras ı yle % 60 ini. % 20 sini ve % 
7 sini sa ğ lamaktayd ı lar; bunlar ı  °'0 4-5 ile Rusya, % 3-4 ile Çin ve 
%1,5 ile Brezilya izliyorlard ı . 

Sentetik Elyaf ı n Getirdikleri : 

Tekstil endüstrisinde ham madde olarak pamu ğ un öneminin 
nispeten azalmas ı  birçok sebebe dayanmaktad ı r ki bunlar ı n en ba-
şı nda selülozik ve sentetik elyaf ı n dokuma sanayiinde kullan ı lmas ı  
sayesinde istihsal masraflar ı n ı n dü ş mesi gelmektedir. Bundan ba ş ka, 
özellikle petrol ve maden kömürü gibi organik maddelerden elde edi-
len suni elyaf, ı s ı ya, asitlere, s ı v ı lara ve rutubete kar şı  büyük bir di-
renç göstermesi dolay ı s ı yle, tüketici bak ı m ı ndan pamu ğ a nazaran 
L'irçok üstünlü ğ e sahip bulunmaktad ı r. 

Sentetik elyaf ı n bu yararlar ı na, bunlar ı n sanayi ürünü, yani sa-
nayi ham madde olduklar ı  ve tar ı msal üretimdeki de ğ i ş ikliklerden, 
zorlama ve bask ı lardan uzak kald ı klar ı  ve dokuma istihsalindeki te-
darik konusunda doğ al elyafta mevcut olmayan bir intizam ı  sa ğ l ı -
yabildikleri de ilöve edildi ğ i takdirde, pamu ğ un 1952 ile 1971 aras ı n-
da y ı ll ı k % 2,3 bir art ış  göstermesine karşı  sentetik elyaf tüketiminin 
ayn ı  dönemde y ı ll ı k 0/0 9,2 bir yükseli ş  arzetmi ş  olmas ı na ş a ş mamak 
ICı z ı m gelir. 

Bundan ba ş ka, 1967-1971 dönemi gözönünde tutuldu ğ u takdir-
de, pamuk üretiminin y ı l ı k olarak ancak % 0,9 oran ı nda, halbuki 
sentetik ve suni elyaf ı n y ı ll ı k ortalama olarak % 9,9 nispetinde artt ı -
ğı  görülmektedir. 

Bütün bu ş ekil de ğ i ş imleri üçüncü dünyadaki üretici ve ihracat-
ç ı lar' ho ş nut edecek mahiyette de ğ ildi. Nitekim bunlar önce pamuk 
üreticisi ve ihracatç ı s ı , bilelhare de pamuklu dokuma üreticisi ve ih-
racatç ı s ı  olarak çifte cezaya çarpt ı r ı lm ış lard ı r. (Özellikle mahalli ma- 
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mullerle rekabete sahip ve ithal edilen ürünlere Kuzey-Amerika tica-
ret kanunu gere ğ ince koruyucu gürnr*k vergilerinin konulmas ı  dola-

y ı s ı yle.) 

Sorun sadece ticarile ş tirme ak ı m ı  seviyesinde sanayi haz ı rl ı k 
veya ticari t ı kan ı kl ı k meselesi d ışı nda, her ş eyden önce geli ş mi ş  ül-

kelerle üçüncü dünya memleketleri aras ı ndaki ekonomik güç ili ş kisi 

sorunudur. Bu problemde, geli ş miş  ülkelerin kimya ve suni elyaf ha-
z ı rlanmas ı  sanayiine hâkim olmalar ı  ve bu tekelci durumun onlara 
geni ş  ölçüde p' ı uk piyasas ı nda zorlu duruma girmeleri vak ı as ı  bu-
lunmaktad ı r. 

Pamu ğ un durumundaki bu devaml ı  zaafiyet üçüncü dünya uike-
lerinin tar ı m ı na oldu ğ u kadar sanayiine de zarar vericidir. Zira pa-
muklu dokuma kalk ı nmakta olan ülkeler taraf ı ndan imal ve piyasa 
ekonomisine göre geli ş mi ş  ülkelere ihraç edilen ba ş l ı ca maddeler-
den biridir ve pamuklu mensucat sanayii bu az geli ş mi ş  memleket-
lerin i ş  gücü fazlas ı na sahip ve k ı t sermayeli ekonomilerine tama-
men intibak etmektedir. Pamuk üreticisi ve kalk ı nmakta olan 'ülkele-
rin elyaf ithal etme ğ e ihtiyaçlar ı  bulunmamak gibi bir üstünlükleri 
vard ı r. Tekstil tekni ğ i basittir. ve  kademe ekonomileri bu kesimde 
önemli bir rol oynamaktad ı r. 

Uluslararas ı  pamuklu dokuma ticareti, 1962 ekimi ile 1973 aral ığı  

döneminde, uzun vâdeli uluslararas ı  pamuklu dokuma ticareti anla ş -
mas ı  ile düzenlenmi ş tir. Bu anla ş man ı n gayesi, dünya ticaretinin ge-
li ş mesinde yap ı c ı  olarak ve örne ğ in gerekli ham madde kaynaklar ı na 
sahip bulunan az geli ş miş  ülkelerin kalk ı nmas ı nda, teknik alanda 
onlara, imal ettikleri mamulleri dünya pazarlar ı nda satmak suretiyle 
büyük döviz gelirleri sa ğ lamalar ı  imkân ı  verilmek için i ş birli ğ i yap-
makt ı r. 

Fakat Uluslararas ı  Pamuklu Dokuma Anla ş mas ı 'n ı n sonuçlar ı  
üçüncü dünya ülkelerindeki üreticiler için hayal k ı r ı c ı  olmu ş tur. Zira 
kalk ı nmakta olan ülkelerden geli ş mi ş  ülkelere yap ı lan pamuklu do-
kuma ve giyim e ş yas ı  ihracat ı ndaki art ışı  izleyebilmi ş tir. Bu da pa-
muklu dokuman ı n durumunda di ğ erlerine nazaran bir iyile ş me ol-
mad ığı n ı  göstermektedir. 
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K T i S A T 

Ayn ı  sonuca, pamuklu ihracat ı  ile tüm mamuller ihracat ı  karşı -

la şı tr ı larak da varlabilir. Gene! olarak kalk ı nmakta olan ülkelerin 
dokuma ihracat ı  dünyas ı ndaki toplam ihracattan ve özellikle dünya-
daki mamul ihracat ı ndan daha yava ş  geli ş mi ş tir. Bu tempo, kalk ı n-

makta olan ülkelerden geli ş mi ş  ülkelere yap ı lan tüm mamul ihraca-

t ı n ı n art ış  h ı z ı ndan iki kat daha yava ş t ı r. 

Petrol fiyatlar ı  art ı nca : 

Baz ı  geli ş mi ş  ülkeler OPEC (Petrol ihracatç ı s ı  Ülkeler Te ş kilât ı ) 

taraf ı ndan 1973-1974 döneminde petrol fiatlar ı n ı n yükseltilmesinin, 

büyük bir bölümü kalk ı nmakta olan memleketler olmak üzere, bütün 
petrol ithal eden ülkelerin aleyhine, petrol ihraç eden az ı nl ı kta bir-
kaç memlekete kazanç sa ğ lad ığı n ı  kan ı tlamaya çal ış m ış lard ı r. Hal-

buki az geli ş mi ş  ülkelerin ihraç fiatlar ı  en dü ş ük düzeyde tutulmu ş -
tur, zira petrol ithal eden memleketlerden bir k ı sm ı  üçüncü dünya 
ülkeleri aras ı nda bulunuyorlard ı , ihracattaki her fiat art ışı  bunlara da 
sarf olacakt ı . 

Pamuk bak ı m ı ndan ise, OPEC'in faaliyetiyle elde edilen fiat yük-
seli ş leri derhal müsait bir yans ı ma meydana getirmi ş tir. Ş öyle ki, 
petrolden elde edilen sentetik dokumada oldu ğ u gibi, bütün sanayi 
dallar ıı ndaki maliyet masraflar ı  artarak pamuk fiatlar ı n ı n da yüksel-
mesine yard ı m ı  dokunmu ş tur. Bununla beraber, bu i ş ten büyük kör-
lar sa ğ layanlar, fiatlar ı n yükseli ş inden önce büyük stoklar vücuda 
getiren çokuluslu tekeller olmu ş tur. 

Hakikatte, petrol fiat ı n ı n dört misline ç ı kmas ı , sentetik dokuma-
y ı  meydana getiren temel maddelerden biri olan neftin fiyat ı nda ayn ı  
oranda bir yükseli ş  yaratm ış  ve 1972 de tonu 30 dolara sat ı lan bu 
maddenin fiat ı  1974 de 125 dolara yükselmi ş tir. 

Petrol fiatlar ı ndaki art ış la belirlenen pamuk fiatlar ı ndaki yük-
seli ş  k ı sa süreli, fakat nispeten fazla olmu ş tur. 

Uzmanlar ı n hesaplar ı na göre 1973 deki ortalama fiat yükseli ş i, 
kg. ba şı na 3,95 ilâ 8,40 Frans ı z frang ı na kadar varm ış t ı r. Bu yükse-
li ş  1974 ba şı na kadar sürmü ş tür. Ayn ı  y ı l ı n ş ubat ı nda ortalama fiat 
kiloda 6,65 FF na eri ş mi ş tir. Daha sonra fiatlarda a ş a ğı  doğ ru inen 
bir e ğ ri meydana gelmi ş tir ki fiiliyatta hâlei kesintisiz devam etmek- 

— 8 — 

pe
cy

a



DER GISi 

tedir. Nitekim mart sonunda 1 kg pamuk fiat ı  7,25 FF na tenezzül 
etmi ş , bilâhare may ı sta 6,50 FF na inmi ş  ve 1974 sonunda, petrol 
fiatlar ı n ı n yükseli ş inden önceki fiat ı n % 10 fazlas ı na tekabül etmek 
üzere, 4,45 FF na dü ş mü ş tür. Bu geriye dönü ş ün ba ş l ı ca nedeni e-
konomik krizin a ğı rloş mas ı , üretim yava ş lamas ı n ı n yaratt ığı  ham 
madde sipari ş lerinde ve bunun sonucu pamuk tüketimindeki azal-
mad ı r. Özellikle A. B. Devletlerinde birçok dokuma fabrikalar ı  ya ka-
p ı lar ı r ıı  kapatmakta veya gittikçe azalan bir tempo ile çal ış maktad ı r-
lar. 

Sentetik elyaf ı n yeniden doğ uş u 

Ancak 1975 in ortas ı na doğ ru durum yeniden düzelme ğ e ba ş  
lam ış t ı r. Fakat bu iyiye doğ ru gidi ş  pek s ı n ı rl ı  olmu ş tur, zira bir yan-
dan sömürgelerin ana devletlerindeki kalk ı nma az olmu ş , di ğ er yan-
dan 1974-1975 dönemi pamuk ürünü (63 400 000 balya), toplam 
88 400 000 balya olan ihtiyaca nazaran bir hayli yüksek tahmin edil-
mi ş tir. Ş öyle ki bu rekoltenin bidayetinde, 1973 y ı l ı nda fiatlarda vaki 
yükseli ş in tahrikiyle plantasyonlarda bir geni ş leme olmu ş tur. ( Ş una 
da i ş aret edelim ki verimlilikteki dü ş ü ş  bu rekoltenin bir y ı l önceki 
62 700 000 balyan ı n üstüne ç ı kmas ı n ı  engellemi ş tir.) Buna mukabil 
tüketim 1973-1974 döneminde, 61 547 000 balyadan 55 550 000 bal-
yaya inmi ş tir. 

Bununla birlikte durum 1975 de arzdaki dü ş ü ş  dolay ı s ı yle olduk-
ça düzelmi ş tir. Son tahminlere göre 1975-1976 rekoltesinin 55 000 000 
balyay ı  geçmiyece ğ i anla şı lmaktad ı r ki bu takdirde, muhtemelen 
60 000 000 balyay ı  a ş acak olan tüketimde bir geli ş menin meydana 
gelmesini beklemek mant ı kidir. Fakat hem fiatlar ı n yükseli ş inden, 
hem de dü ş ü ş ünden daima büyük tekelcilerin kazançl ı  ç ı kt ı klar ı , 
piyasalardaki bu dalgalanmalar tar ı m üreticileri ve özellikle tar ı mda 
çal ış anlar için zaten çok a ğı r olan ya ş ama ş artlar ı n ı n daha da a ğı r-
!a ş mas ı n ı  aç ığ a vurmaktad ı r; zira piyasa kanunlar ı n ı n körükörüne 
i ş lemesinden en çok zarar gören bunlard ı r. 

Sentetik dokuman ı n pay ı  art ı yor : 

Yukar ı da gördük ki mensucat sanayiinin, özellikle pamuklu do-
kuma sanayiinin hususiyet arz eden duruma daha çok az geli ş mi ş  
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bir sanayie intibak etmektedir. İş te bundan dolay ı  dokuma ve giyim 
eşyalar ı n ı n az geli ş mi ş  ülkelerden geli ş mi ş lere doğ ru ihraç edilen 
mamul maddelerin en belliba ş l ı lar ı ndan birini te ş kil etmesine ş a ş -
mamak leı z ı md ı r. 1970 de az geli ş miş  ülkeler taraf ı ndan geli ş miş  ül-
kelere yap ı lan pamuklu dokuma ve giyim e ş yas ı  ihracat ı n ı n toplam 
değ eri 711 527 000 dolara, sentetik ve suni dokuma ve giyim e şyas ı  
ihracat ı n ı n toplam k ı ymeti ise 1 037 000 000 dolara yükselmi ş  bulu-
nuyordu. 

Honkhong, pamuklu dokuma ve giyim e şyas ı  bak ı m ı ndan 333 
100 000 dolar, yani bu konudaki toplam ihracat ı n % 46,8 ini gerçek-

le ş tirmek ve sentetik dokuma ve giyim e ş yas ı  bak ı m ı ndan da 465 
000 000 dolar, yani bu mevzudaki toplam ihracat ı n % 44,9 unu elinde 
bulundurmak suretiyle birinci grubun ba ş l ı ca ihracatç ı s ı  durumunda 
bulunuyordu. Di ğ er önemli ihracatç ı lar ise s ı rasiyle ş unlard ı r: Güney 
Kore, Yugoslavya ve Hindistan. Honghong ve Güney Koreden yap ı -
lan ihracat ı n büyük bir bölümü çokulusulu büyük tekeller taraf ı ndan 
gerçekle ş tirilmektedir. 

Az geli ş mi ş  ülkelerden di ğ er az geli ş mi ş  ülkelere yap ı lan doku-

ma ve giyim eşyas ı  ihracat ı , geli ş miş  memleketlere yap ı lan ı n yar ı -
s ı ndan azd ı r. Böylece, geli ş mi ş  ülkelerden özellikle sentetik, az ge-
li ş mi ş lerden ise büyük bir k ı sm ı  pamuklu dokuma olmak üzere, her 
iki grup aras ı ndaki tekstil al ı m sat ı m ı  dengeli bir ş ekilde sürdürül-
mü ş tür. 
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Dünya Otomotiv 

Sanayiinde Geli şmeler 

Hayrettin KARABO Ğ A 

1975 YILINA GER İ  BAKIŞ  

Endüstride ilerlemi ş  birçok ülkenin ekonomik bünyesinde anah-
tar kesim rolünü oynayan Otomotiv Sanayii, geçen y ı l ı n ortalar ı n-

dan bu yana artan bir oranda yükselen konionktürel geli ş menin ön-
cülü ğ ünü yapmaktad ı r. Daha 1975'in ilk aylar ı nda otomobil piyasa-
s ı n ı n hareketli oldu ğ u baz ı  ülkelerde duraklayan bir seyir takip et-
mekte olan talepte, içinde bulundu ğ umuz y ı l dikkat edilir bir ölçüde 
hareketlenme mü ş ahade edilmektedir. A ğı r vas ı ta üretimi ise geride 
b ı rakt ığı m ı z iki y ı l boyunca büyük imalatç ı  ülkelerde görülen talep 
k ı s ı lmalar ı na ra ğ men, art ı r ı lan ihracat ile dengede tutulabildi. Bat ı  
Avrupa'n ı n birkaç üretici firmas ı  «Petrol ülkeleri» ne ve «Comecon 
ülkeleri» ne kayda de ğ er ihracat yapt ı lar. 

Ümit verici, sevindirici temayülüne ra ğ men 1975 y ı l ı nda «Dünya 
Otomotiv Sanayii» üretiminde gerileme kaydedildi. Geride b ı rakt ığı -
m ı z son iki y ı lda dünya otomobil üretiminde % 16, a ğı r vas ı ta üre- 
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retiminde ise % 9'Iuk bir gerileme görüldü. Bütün bunlar toplu i ş ten 

ç ı kar ı lmalar ve mesai saatlerinin k ı s ı tlanmas ı  ile beraber ya ş an ı ld ı . 

1975 y ı l ı nda belli ba ş l ı  bat ı l ı  üretici ülkeler iki veya üç kez ö-
nemli üretim s ı n ı rland ı rmalar ı na ba şvurmak ya da pazar kay ı plar ı na 
katlanmak mecburiyetinde kald ı lar. 1974 y ı l ı na k ıyasla üretimini art ı -

rbailen ülkeler olarak, otomobil üretiminde % 16,2 ile Japonya'y ı  ve 
0/0 2,4 ile Bat ı  Almanya'y ı , a ğı r vas ı ta üretiminde ise yine % 7 lik 

bir art ış  ile Bat ı  Almanya'y ı  izleyebiliyoruz. Bu arada İ sveç Otomo-
tiv Sanayii'nde de, sadece 1971 y ı l ı nda bir defa üretim dü ş ü ş ünün 

ya ş and ığı  a ğı r vas ı ta üretiminde % 19'luk bir üretim art ışı n ı n ba ş a-
r ı ld ığı n ı  görüyoruz. 

Pazar dalgalanmalar ı ndan ba ğı ms ı z olan «Comecon Ülkeleri» n 
de ise üretimin devaml ı  art ışı  dikkat çekicidir. A ş a ğı daki tablo, son 
üç y ı ll ı k dünya otomotiv sanayiindeki geli ş meler hakk ı nda daha et-
rafl ı  bilgi veriyor. 

YAP İ SAL TES İ RLER 

Daha 1970 ler ba ş lar ı nda, tüm dünyada yava ş layan «Otomotiv 
Sanayii» geli ş me temposu, konjonktürel dalgalanmalar bir yana, 
daha ziyade yap ı sal de ğ i ş ikliklerin tesiri alt ı nda kalm ış t ı r. Bir taraf-
tan i ş lenecek hale getirilen yeni iktisadi bölgelere olan ihtiyaç Kam-

yonet kamyon ve Otobüs olan ihtiyac ı  doğ ururken, di ğ er taraftan 
daha ziyade ekonomik bask ı lar ı n sonucu ta şı ma kapasiteleri yük-
sek araç üretimi hesab ı na paralel geli ş meler kaydedildi. 

Dikkat çekici bir noktada, A. B. D. ve Bat ı  Avrupa'n ı n dünya 
üretimindeki pay ı n ı n «Geli ş en Ülkeler» ve «Comecon Ülkeleri» kar-
şı s ı nda y ı ldan y ı la azalmaya yüz tutmas ı d ı r. 

Bu arada ihracatç ı  ülkelerin, ihracatta araç tiplerini de ğ iş tir-
mekle kalmad ı klar ı , ihracat ı n yap ı ld ığı  coğ rafi bölgeleri de de ğ i ş tir-
dikleri izlenmektedir. Ş öyle ki; otomobil ihracat ı n ı n önemli k ı sm ı  
endüstri ülkelerine do ğ ru yap ı l ı rken «Otomotiv Sanayii» di ğ er ma-
müllerinin büyük bir k ı sm ı n ı n «Petrol Ülkeleri» ne ve devletçili ğ in 
hakim oldu ğ u di ğ er ülkelere ihraç edildi ğ i görülmektedir. Ş ayet bu 
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1973 YILINDAN 3,975 YILINA KADAR DUN7A OTOMOTIV SANA ı i. 086TIM1 

OTOMOB ı L VS KOMEI A0IR 	VAOITA TOPLAM DM OT İ V SANAYII 

I ı  1 1 • r 	Adet 	Bir Once.y ı la Dünya
S  

Adet 	Eir önce.y ı la 	Dünya 	. Adet 	Sir 	Unceki 	,11.a Dünva 
(000) 	göre olan(%) 

nr.,4 - 21..ehl 
P.YV An (000) 	göre olan(%) 	payiZ , 

urt4-e.d9 
(000) 	 rre am~.(%) 

' 	!,,,,,,,/,, 
ay.1.7,' 

DUNYA DUNYA DUNYA 

1973 	29638 	• 7.5 100 8790 	 • 15,1 	 100 3428 	 . 	9,2 100 

1974 	256z3 	- 13.7 100 8740 	 - 0,6 	 loo 34363 	 - 	10,6 100 

1975 	24955 	- 2,6 ı oo 8016 	 - 8,3 	 100 32972 	 - 4,1 100 

BATI 	AVRUPA BATI 	AVRUPA EATI 	AVBUPA 

1973 	11489 	. 3,2 39 1412 	 . 10,2 	16 12901 	 - 3,9 .4 

1974 	9957 	- 13,3 39 1408 	 - 0,2. 	 17 11355 	 - 	11, 47 
1975 	9343 	- 6,2 37 1297 	 - 7,9 	 16 10640 	- 6,4 .? 

KUZEY 	THERIKA KUZEY 	AMERIKA KU7 	S . 	,: 	-RIKA 
• 

1973 	10902 	+ 9,3 37 3367 	 • 20,3 	 38 14268 	 . 	11,7 

1974 	 ..513 	- 	'2.0 

1975 	7775 	- 8,7 
33 
31 	_ 

3123 	 - 7,3 	 36 
2663 	 - 14,7 	 13 

11635 	- 	1, ,  
10438 	 - 	l0.2 3? 

A 	S 	Y 	A A 	S 	Y 	A A 	S 	Y 	A 

'1973 	4524 	. 11 15 2659 	 4. 14,9 	 30 7183 	 ,- 	1 , ,4 iq 

1974 	3977 	- 12,1 16 2663 	 D 	0 	 30 66 40 19 

1975 	4602 	4. 15,7 18 2417 	 - 9,2 	 100 7019 	 - 	 ''',7 21 

DO Ğ U 	AVRUPA DO Ğ U 	AVRUPA DO;U 	AV ıtl 	i 	A 

1973 	1518 	• 19,5 5 889 	 • 6,3 	 LD 2407 	 • 	14,3 5 

1974 	1810 	. 19,2 7 952 	 • 	7,1 	 Il '762 	 • 17,1 8 

1975 	1942 	. 10,8 8 992 	 • 4,2 	 12 '934 	 + 	6,2 9 

LATIN 	AMER/KA LATIN 	AMERIKA LATIN 	AMSRIKA 

1973 	874 	• 8,8 5 433 	 • 	59,2 	. 	5 1306 	 . 	17,2 

1474 	976 	• 11,7 4 019 	 • 200 	 6 1495 	• 1 4 ,5 

1975 	957 	. 2 
4 583 	 • 	11,9 	 7 1540 	 . 3 5 

tn 

s:r 
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değ i ş im özel bir geli ş me ise, ve bu durum normal adland ı r ı labilinir-
se, önümüzdeki y ı llarda bu ülkeler ihracatç ı  ülkeler için büyük pa-
zar olma niteliklerini devam ettireceklerdir. 

OTOMOT İ V SANAY İİ N İ N GELECEĞİ  

İ çinde bulundu ğ umuz y ı l, önemli endüstri ülkelerindeki konjonk-
türel canlanma ile önceki y ı ldan devral ı nan pazarlanamayan mallara 
olan talep ve üretim art ışı na olan talep «Otomotiv Sanayii» nde göz-
le görülür bir rahatlama ya ş anmas ı na olanak veriyor. A.B.D.'de ve 
Bat ı  Avrupa'da y ı l ı n ilk aylar ı nda görülen büyük talep art ışı , yak ı n 
bir zamanda ekonominin bu kesiminin düzlü ğ e ç ı kaca ğı na i ş arettir. 

Tüm dünya piyasas ı nda görünen konjonktürel canlanma ve ar-
tan tüketim meyli özellikle otomobil üreticileri için önemli bir geli ş -
medir. Örne ğ in 1976 y ı l ı nda bu sahada A.B.D. de sat ış lar ı n % 20 do-
lay ı nda artaca ğı  tahmin edilmektedir. Bu arada Bat ı  Avrupa'l ı  üre-
tici ülkelerde model de ğ i ş iklikleri ile A.B.D.'de son iki y ı lda kaybet-
tikleri pazar pay ı n ı  tekrar ele geçirmek sorunuyla kar şı la şı yorlar. 
Ama ucuz amerikan otomobiline kar şı , ne dereceye kadar rekabet 
edebileceklerini beklemek zorunday ı z. 

Otomobil piyasas ı nda endüstrile ş mi ş  ülkelerde en büyük sorun, 
enileme al ı mlar ı n ı n yarat ı labilmesinde yatmaktad ı r. Geli ş en ülkeler-

de ise, sorun kendini döviz ödeme zorluklar ı  yönünde gösterdi ğ in-

den, oralarda da montaj fabrikalar ı  kurulup ihtiyaçlar ı  tatmin etme 

yoluna gidiliyor. 

Japon Otomotiv Sanayii, Asya ve Afrika pazarlar ı  için kayda 
de ğ er çal ış malar yaparken, İ ngiltere kendi nüfuz sahas ı na giren ül-
kelerde tarihsel avantajlann ı  kullanarak pazar pay ı n ı  yükseltme ola-

naklar ı na sahip. Burada cevab ı  verilmeyen soru ise, Fransa ve Bat ı  
Almanya'n ı n Japon rekabeti kar şı s ı nda (Ör: sald ı rgan sat ış  politikas ı ; 

müsait fiyatlar ve ödeme ş artlar ı ) 1976 y ı l ı nda pazardan paylar ı n ı  
artt ı r ı p art ı ramayacaklar ı d ı r: 

A ğı r vas ı ta üretiminde ise üretici ülkeler iyimser görü ş lere sahip 

ler. İ çinde bulundu ğ umuz y ı lda A.B.D.'de bu sat ış lar ı  % 20 ve Bat ı  Av-

rupa ülkelerinde % 5-10 aras ı  artaca ğı  tahmin ediliyor. Bütün bu 
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iyimser görü ş ler ışığı  alt ı nda, 1976 y ı l ı nda tüm dünyada otomobil sa-
t ış lar ı n ı n % 12 ve a ğı r vas ı ta sat ış lar ı n ı n % 6 civar ı nda artaca ğı  
bekleniyor. Ama bütün bunlar, emek yo ğ un üretimi olmayan ya da 
ucuz i ş gücüyle üretimi gerçekle ş tirilen, sat ış  organizasyonlar ı  iyi 

kurulmu ş  ve yeknesak bir üretim ve sat ış  politikas ı  uygulayabilen 
firmalar için geçerlidir. Ancak bu firmalar için dünya pazar ı nda pay. 
lar ı n ı  art ı rma ş ans ı  mevcuttur ve her firma bu ş artlar alt ı nda pazar-
dan mutlaka de ğ i ş ik paylar olacakt ı r. 

  

<> 

    

      

       

KARANFIL Ç İ ÇEKEV İ  
İ ktisatl ı ları n Hizmetindedir. 

Ş i ş li, HalasOrgazi Cad. No. 335/A 
Tel : 46 33 34 

Not: ş ubemiz yoktur. 
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Reklamv ı n Etkinliğ i 

Ahmet ÖZPINAR 

Bugün dünya ülkeleri içerisinde en çok reklam harcamas ı nda 

bulunan ükle ABD. olup, bu ülkenin 1973 y ı l ı  sonunda en fazla reklam 
yapan 5 firmas ı n ı n harcamalar ı  ş u ş ekildedir : 

1. Procter and Gamble Co. 267 milyon $ 
2. General Motors Co. 234 
3. General Foods Co. 164 
4. Colgate-Palmolive Co. 132 
5. Ford Motors Co. 129 

Bunun yan ı s ı ra ABD.'de 1944 y ı l ı nda bas ı n yolu ile yap ı lan rek-

lam için 645 milyon $. harcan ı rken, 1966 y ı l ı nda 17 milyar 650 milyon 

$. toplam reklam harcamas ı  yap ı lm ış t ı r. 1973 y ı l ı  reklam harcamala-

r ı n ı n, genel sat ış lara oran ı  ise Pepsi-Cola firmas ı nda % 19,4, Lever-
Brother firmas ı nda ise % 12,3 oran ı ndad ı r. 

Bundan da « İ ki liram olsayd ı , birini reklam için harcard ı m» esp-
risini, özellikle Amerikal ı lar ı n benimsedikleri anla şı lmaktad ı r. Ancak 
gene Amerikal ı lar reklam harcamalar ı  konusunda, «Reklam harca-
mallar ı n ı n yar ı s ı n ı n bo ş a gitti ğ ini biliyorum, fakat hangi yar ı s ı  oldu ğ u-
nu bulam ı yorum» demektedirler. 
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İş te bugün Dünya'da firmalar kaybolan bu yar ı y ı  bulmak ve 
azaltabilmek, neticede reklamlar ı n etkinli ğ ini artt ı rmak için yoğ un 

çal ış malar yapmaktad ı rlar. Starch, Robunson ve Gallup gibi büyük 
reklam ara ş t ı rma firmalar ı ; reklamlar ı n etkinliklerini, etkinlik fark-
l ı l ı klar ı n', harcamalar optimalini tesbite modeller geli ş tirmektedirler. 

Herş eyden önce bir yat ı r ı m olan reklam, getirileri maX. k ı lmak 
amac ı nda olup; tüketiciye pazarlanan ürün ile ilgili bilgiler vermek, 
hemen veya yak ı n bir gelecekte sat ı n almay ı  temin etmek için dü-
zenlenir. Ancak iletilen bilginin -mesai- tüketiciye ula şı p ula ş mad ığı -
n ı n, söylenmek istenen ş eyin anla şı p anla şı lmad ığı n ı n, tüketicinin 

bu bilgiye tepki gösterip göstermedi ğ inin, bu tepkinin olumlu olup 
olmad ığı n ı n bilinmesi zorunludur. Bütün bunlar ı n daha etkili reklam-
lar yapmak, reklam harcamalar ı n ı n optimal seviyesini bulmak ve ya-

p ı lan harcamalar ı n sat ış taki etkisini tesbit etmek de elzemdir. 

Yay ı nlanan tüm reklâmlar ı n içerisinde, baz ı  rekli:ı mlar ı n di ğ erle-

rinden çok daha tesirli oldu ğ u bir gerçektir. Ayn ı  para harcand ığı  

halde, reklamlar aras ı ndaki etkinlik farkl ı l ığı n ı , kesin olarak ifade 
etmek güçtür. Bir reklam ı n etkinlik derecesinin ölçülmesinin güç ve 

hatta bazen de imkans ı z olmas ı n ı n nedenleri ise ş u ş ekilde s ı ralana-

bilir : 

1. Pek çok pazarlama ve sat ış  faaliyetleri içerisinde, reklam ı n 

etkisini ay ı rt etmek hemen hemen imkans ı zd ı r. 

2. Genellikle pek çok ki ş iler, tüketici davran ış lar ı n ı n çok karma-

şı k oldu ğ unu, bir ara ş t ı rma ile reklam etkisinin ölçülemeyece ğ ini sa-

vunur ve bildiklerini okurlar. 

3. Bu konuda iyi bir ara ş t ı rma, masrafl ı d ı r ve zaman ister, sonuç 

ise çok geç elde edilir. 

4. Reklamc ı lar ile ara ş t ı rmac ı lar aras ı nda metot, görü ş  ve yorum 

ayr ı l ı klar ı , bir tak ı m ç ı kmazlar yarat ı r. 

5. Yeni reklamlar ı n yap ı lmas ı  halinde, önceki devrelerde yap ı l-
m ış  olan reklamlar ı n yaratt ığı  etki de kaybolmaya ba ş lar. -Reklamda 

çürüme etkisi- 
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6. Rakiplerin davran ış lar ı  ile reklam etkinli ğ i kaybolmaya yüz 

tutar. 

7. Rek ı am etkinli ğ i, genel ekonomik ve politik durum, tüketici 
davran ış  ve kararlar ı  ile de de ğ i ş meler gösterir. 

Bütün bu ve buna benzer güçlüklere ra ğ men, reklam etkinli ğ ini 

ölçmek için at ı lacak ilk ad ı m; firman ı n reklamdan bekledi ğ i gaye ve 

neticelerin kesin olarak belirlenmesi ş eklinde ortaya ç ı kar. Genel 
olarak firmalar ı n reklamdan bekledikleri en önemli gayelerden biri; 
belirli bir dönemde, belirli bir tüketiciye, belirli ölçüde özel bir bilgi-
yi iletme fiilini yerine getirmektir. Örne ğ in ABD.'nde General Motors 

Co.'nun «X y ı l ı na kadar Amerikal ı  her ailede bir Chevrolet otomobil 

olacakt ı r» slogan ı , önceden tesbit edilmi ş  bir reklam amac ı d ı r. 

Reklam Etkinli ğ ini Ölçme Metotlar ı . 

Reklam ı n etkinlik ölçüleri genel olarak iki grupta ele al ı nabilir : 

A. Direkt ölçüler, reklam ı n sat ış  etkisini ölçerler. Örne ğ in bir 
kararin neticeleri, direkt olarak de ğ erlendirilebiliyor ise, sat ış  etkisi 

ölçüleri kullan ı l ı r. 

B. Endirekt ölçüler, reklam ı n haberle ş me etkisini ölçerler. Bu-

rada davran ışı , haberdar olma, hat ı rlama, anlama gibi durumlar in-

celenirler. Sat ış  üzerinde pek çok faktörün etkili olmas ı  ve araya 
zaman faktörünün de girmesi nedeni ile, uygulamada genellikle en-
direkt ölçüler kullan ı l ı rlar. 

A — Reklam ı n Sat ıh Etkisinin Ölçülmesi. 

Reklam etkinli ğ inin ölçülmesinde ço ğ u kere, sat ış lar seviyesi 
esas olarak al ı n ı r. Onun için bu alanda en basit metot, sat ış lardaki 
crt ışı  ölçme yolu olup, reklam ı n yay ı nland ığı  piyasay ı  bir kapal ı  kutu 
olarak kabul eder. Dolay ı siyle reklamla sat ış lar aras ı nda doğ rusal 
ili ş ki oldu ğ unu kabul eden bu metot, ili ş kinin logaritmik oldu ğ unu 
benimseyer ı  metotlar ı n bulunmas ı ndan sonra unutulmaya ba ş lan-
m ış t ı r. 
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Daha sonra logaritmik e ğ ri yerine, S ş eklindeki kümülatif nor-
mal e ğ ri uygulanmaya ba ş lanm ış  olup bu metot ise; azalan rand ı -
manlar kanununun, belirli bir min. seviyesinin geçilmesinden sonra 
çal ış aca ğı n ı  varsaymaktad ı r. 

1957 y ı llar ı nda, sözü edilen metotlar ı n eksik yan ı  olan, zaman 

faktörünü de hesaba dahil eden bir metot geli ş tirilmi ş tir. Bu metot, 
sat ış lar genel seviyesinin ba ş aba ş  noktas ı na yakla ş t ı kça reklam 
etkinli ğ inin azalaca ğı n ı  kabul eder ve bu azalmalar ı n miktar ı n ı  tah-
min eder. 

Bunlar ı n yan ı s ı ra gerçeklere uygunlu ğ u ve tahminlerinin tutarl ı -
l ığı  yüksek olan K. Palda modeli, reklam ı n zaman içinde yay ı lma et-
kisini ve azalan rand ı man ı n ı  hesaplamaya dahil eder. 

Ne var ki bütün bu modellerde esas ve ortak olan güçlük, gerçe-
ğ e uygun fonksiyonlar ı n tesbit edilememesidir. İş te bu konuda de-
neysel ara ş t ı rmalar ı n varyans ve kovaryans analizleri ile beraber 
kullan ı lmas ı , reklamlar ı n sat ış  etkisinin doğ rudan doğ ruya hesaplan-
mas ı na imkan verir. Bu metotda deneye girecek pazar bölümleri 
içindeki nüfus s ı n ı fland ı r ı l ı r ve bu bölümlere farkl ı  reklam harcamala-
r ı  rastgele da ğı t ı l ı r. Bu ara reklam etkisini giderici veya artt ı r ı c ı  her-

hangibir ba ş ka tedbir al ı nmamas ı  zorunludur. Neticede elde edilen 
deney sonuçlar ı  değ erlendirildi ğ i taktirde reklam ı n etkisi, sat ış lar 

cinsinden elde edilmi ş  olacakt ı r. 

B — Reklam ı n Haberle ş me Etkisi ve Ölçülmesi. 

Bu alandaki inceleme ve analizler, reklamdan beklenen haber-
leş me etkisinin veya davran ış  farkl ı l ı klar ı n ı n neticelerini ortaya ç ı -
karmaya çal ışı r. Reklamla kar şı la ş an ki ş i ile sat ış lar aras ı nda, araya 
giren faktörlerden birini ölçmek, haberle ş me etkisinin ölçülmesini te-
min eder. Bu faktörlerden en önerrdileri ise ş unlard ı r : 

1. Yap ı lan reklam ı n hat ı rlanmas ı , 

2. Reklam ı n tüketici davran ış lar ı na etkisi, 

3. Reklam gören-i ş iten tüketicilerin miktar ı  yani reklam ı n kap-

sam ı . 
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Bu faktörler ile sat ış lar aras ı nda müsbet yönde bir korelasyon 

vard ı r. Onun için bu faktörler, reklam etkinli ğ inin ölçüsü olarak s ı k 

s ı k kullan ı l ı rlar. Yukar ı da sözü edilen üç faktörün ölçülme yollar ı  
ise, k ı saca ş u ş ekildedir : 

1. Hat ı rlaman ı n ölçülmesi. 

Yap ı lan bir reklam ı n dikkati çekme ve hat ı rlanma sonuçlar ı  ha-

f ı za testleri ile anla şı l ı r. Haf ı za testleri de tan ı ma ve hat ı rlama olarak 

iki k ı s ı mda incelenirler. Hat ı rlama testleri de yard ı m!' ve yard ı ms ı z 

hat ı rlama olmak üzere iki grupta ele al ı n ı r. 

Yard ı ms ı z hat ı rlama testinde, ki ş iye hiçbir reklam gösterilmeden 
ve ipucu verilmeden sorular sorulur. Elde edilecek cevap alan ı  çok 

geni ş  olup, s ı n ı fland ı r ı lmas ı  zordur. 

Yard ı ml ı  hat ı rlama testinde ise ki ş iye, metin k ı sm ı  olmayan rek-
lam gösterilir ve tan ı mas ı  istenir. Ancak burada en son görülen rek-
lamlar ı n daha çok hat ı rlanmas ı , baz ı  ki ş ilerin haf ı zalar ı n ı n daha zay ı f 
olmas ı  ve reklam ı n hiç görülmemi ş  ihtimali gibi sak ı ncalar söz ko-
nusudur. 

Bu konuda en yayg ı n metot Starch Testi olup bu test; bir rekla-
m ı n okunma derecesir ı in, satma gücüne orant ı l ı  oldu ğ u tezini be-
nimser. Burada bir nümune grubu, test edilir ve cevaplar s ı n ı fland ı -
r ı l ı r. Neticeler her mal s ı n ı f ı  için aritmetik ortalamalar haline getiri-
lir. Reklamlar ı n hat ı rlanma ölçüsü olarak standart kabul edilen bu 
rakamlar ise, testin yap ı s ı ndan ileri gelen bir tak ı m sak ı ncalar ihti-
va edebIlirler. 

2. Davran ış lar ı n ölçülmesi. 

Tüketicinin davran ış lar de ğ i ş ikli ğ i, haberdar olmama halinden 
Itibaren ş u safhalar ı  gösterir : 

Haberdar olma, 
Bilgi edinme, 
Be ğ enme, 
Tercih etme, 
İ nanma ve karar verme, 
Sat ı n alma. 
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Buna göre reklam, ki ş ileri bu safhalardan geçirerek, sat ı n alma-

ya doğ ru iten bir güç olarak kabul edilebilinir. Bu davran ış lar ı n öl-

çülmesi alan ı nda yap ı lan direkt testlerde, tüketicilere ya gruplar ha-
linde veya tek tek belirli bir reklam hakk ı ndaki görü ş leri sorulur. 

Endirekt testlerden biri olan Schwer'in Marka Tercih De ğ i ş ikli-
ğ i testinde ise; bir gurubun önce bir markay ı  tercihi, sonra herhan-
gibir markan ı n reklam seans ı  ve daha sonra yeniden bir markay ı  
tercih esas ı  söz konusudur. Böylece önceden yap ı lan seçimler ile, 
reklam ı n etkisiyle sonradan yap ı lan seçimler aras ı ndaki farklar, de-
ğ erlendirilir. 

Bu konuda bir di ğ er metot ise; hat ı rlamay ı , ürün hakk ı ndaki fi-

kir ile sat ı n alma kararlar ı n ı , reklam etkinli ğ nii ölçmek için yeterli 
sayar ve bu üç de ğ i ş keni birle ş tiren bir indeX esas ı na dayan ı r. 

3. Kapsam ve Tesirin ölçülmesi. 

Araya giren faktörlerden biri olan Kapsam, reklâm ı  en kötü 

ihtimal ile bir defa gören veya i ş itenlerin, toplam nüfus içindeki nis-
betini tesbit için kullan ı l ı r. İ kinci bir faktör olan Tesir ise, yap ı lan 
bir reklam ı n ayn ı  kiş iler taraf ı ndan kaç defa görüldü ğ ü veya i ş itildi-
ğ inin ölçüsüdür. Burada gaye, reklam ı n kapsam ı n ı  ve tesirini opti-
mum k ı lacak modeller geli ş tirmektir. Ancak gerek kapsam gerekse 
tesirin ölçülmesinde pek çok hatalara dü ş mek mümkündür. 

Sonuç. 

Herş eyden önce reklamlar ı  de ğ erlendirirken, gayelerine göre 
ele almak ve ona göre farkl ı  metotlarla de ğ erlendirmek elzemdir. 
Örnek olarak reklam ı n gayesi, uzun dönemde firma imaj ı  yaratmak 
gibi endirekt bir sat ış  vas ı tas ı  olarak planlanm ış  ise; etkinli ğ i, yaln ı z 
sat ış  neticeleri ile ölçmeyip, haberle ş me etkisi metotlar ı n ı  da kullan-
mak suretiyle ölçmek yerinde olacakt ı r. 

Yani reklam ı n gayeleri ile sat ış  neticeleri aras ı nda bir ili ş ki ku-
ruldu ğ u taktirde sat ış  etkisi metotlar ı n ı , bu ili ş ki kurulam ıyor ise ha-
berle ş me etkisi metotlar ı n ı  kullanmak isabetli olabilecektir. 
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Nevar ki bu ölçülere hiçbir zaman kelimenin tam anlam ı  ile gü-
venmemek, her zaman için belirli bir aran dahilinde hata mal ı  b ı -

rakmak zorunludur. Elde edilen bilgilerin de ğ eri hiçbir zaman red-
dedilemez ancak, haberdar olmada, davran ış larda ve sat ış larda öl-

çülen de ğ erler, yaln ı z ve yaln ı z reklam ı n sonucu olmayabilirler. Bu 
de ğ i ş melerde fiatlar ı n hareketi, ürünün kullan ı m ı -faydal ı l ığ' ı -gereklili-

ğ i gibi hususlar da etkili olabilirler. Bu nedenle problemin, bir kaç 
metot ile beraber bir ölçme yoluna gidilerek çözümlenmesi her za-
ma niçin daha yararl ı  alacakt ı r. 
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Sermaye Piyasas ı  

Ayla SANATKAR 

i ş letmeler gerek kurulurken, gerekse kurulup üretime geçtikten 
sonra bir tak ı m mali sorunlarla kar şı la şı rlar. Bu mali sorunlar k ı sa, 

orta ve uzun vadeli finansman politikas ı n ı  gerektirmektedir. i ş letme-

lerin orta ve özellikle uzun vadeli finansman sorununu çözümlemek-

te ba ş l ı ca üç yola ba ş vurduklar ı  görülür. Bunlar : 

1. i ş letmelerin kendi öz kaynaklar ı ndan yararlananlar, 

2. Orta ve Uzun vadeli kredi sa ğ lamalar ı , 

3. Sermaye piyasas ı ndan yararlanmalar ı  ş eklinde özetlenebilir. 

Uzun vadeli fon gereksinmelerini sermaye piyasas ı ndan sa ğ la-

mak isteyen kurulu ş lar ı n uygulayabilecekleri iki yöntem vard ı r. Bun-

lar hisse senedi veya tahvil ihraclar ı d ı r. 

Son seneler içinde ülkemizdeki sermaye piyasas ı  hareketlerinin 
yoğ un bir ş ekilde h ı zland ığı  fakat bu geli ş melerin düzensiz, plans ı z 
ve denetimsiz bir ortamda gerçekle ş ti ğ i göze çarpmaktad ı r. Son iki 

sene içinde çe ş itli bankalar ı n menkul k ıymetler konusunda ihtisas-
ta ş m ış  teş kilatlar kurmalar ı , yeni ve ciddi kurulu ş lar ı n doğ mas ı  bu 
yöndeki olumlu geli ş melerin göstergeleridir. 
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Hisse Senedi Piyasas ı  

Türkiye'de sermaye piyasas ı n ı n hisse senedi kesiminde son se-
neler içinde ihraç ve muamele hacmi aç ı s ı ndan önemli ilerlemeler 
izlenmi ş tir. 1972 y ı l ı ndan 1974'e kadar halka sunulan hisse senedi 
hacminde yüksek bir art ış  olu ş mu ş tur. 1973 ve 1974 y ı llar ı nda hisse 
senedi ihrac ı na a ğı rl ı k tan ı yan firmalar bu tercihlerinde 1975 y ı l ı nda 
tahviller lehine bir de ğ i ş me olmu ş tur. Bu y ı l ise, 1975 y ı l ı nda ş irketler 

taraf ı ndan da ğı t ı lan temettülerin tatminkar olmamas ı  nedeniyle yük-
sek temettü bekleyi ş i içine giren yat ı r ı mc ı lar ı n hisse senedi ihrac ı na 
a ğı rl ı k verdikleri söylenebilir. 

Özel Sektör Hisse Senedi İ hraçlar ı  
(Milyon TL. ve  0/0) 

1972 180 
Mutlak 

— 

Y ı ll ı k De ğ i ş im 
0/0 

— 
1973 800 620 344.44 

1974 1900 1100 137.50 

1975 700 —1200 —63.16 

Tahvil Piyasas ı  

Memleketimizde sermaye piyasas ı n ı n en h ı zl ı  geli şen kesimi 

tahvil piyasas ı  olmuş tur. Özel ş irketlerin yat ı r ı m ve uzun vadeli fon 
ihtiyaçlar ı n ı  sa ğ lamak üzere ba ş  vurduklar ı  tahvil ihraçlar ı  1967 y ı -
l ı nda 10 milyon TL. iken bu tutar 1970'de 375 milyon TL's ı na ula ş -

m ış t ı r. 1971 y ı l ı nda yava ş layan tahvil ihraçlar ı  1972'de tekrar h ı zlan-

maya ba ş lam ış  ve 1973 senesinde 640 milyon TL's ı na ula ş m ış t ı r. 
1974 y ı l ı nda tahvil ihraçlar ı  1973'e göre % 24 gerileyerek 485 milyon 
TL's ı na dü ş mü ş tür. 

Sermaye piyasas ı  1975 y ı l ı nda tahvil ihraçlar ı  bak ı m ı ndan en 
hareketli dönemini ya ş am ış t ı r. An ı lan y ı lda tahvil ihraçlar ı  1974 y ı l ı na 
göre 961.3 milyon TL. l ı k % 198 bir art ış la 1.446.3 milyon TL. olarak 
gerçekle ş miş tir. 1975 y ı l ı  tahvil ihraçlar ı n ı n büyük bir k ı sm ı  y ı l ı n ilk 
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yar ı s ı nda gerçekle ş mi ş tir. Tahvil ihraçlar ı n ı n y ı l ı n ikinci yar ı s ı nda 
yava ş lamas ı nda dövize çevrilebilir mevduat yoluyla büyük kaynak 
sa ğ layan bankalardan kredi bulma imkanlar ı n ı n önemli ölçüde et-
kisi olmu ş tur. 

Firma tercihlerinin tahviller lehine de ğ i ş mesine neden olan en 
önemli unsur, firma aç ı s ı ndan tahvillerin hisse senetlerine oranla 
ta şı d ığı  nisbi üstünlüktür. Tahvil giderlerinin masraf kabul edilerek 
vergiden dü ş ülmesi, yat ı r ı m indirimi konusunda tahvil borçlar ı n ı n 
öz sermaye kolemleri aras ı nda kabul edilmesi, i ş letmeler aç ı s ı ndan 
tahvillerin gerçek maliyetinin çok alt ı nda kalmas ı na yol açmaktad ı r. 
Ayn ı  zamanda yüksek enflasyon h ı z ı  i ş letmeler için tahvil ihrac ı n ı  
daha da cazip hale getirmektedir. Yat ı r ı mc ı lar ı n ise tahvillere yönel-
mesini sa ğ layan en önemli unsurlar, 1974 y ı l ı nda hisse senetleri ge-
tirilerinin umulan ı n alt ı nda kalmas ı  ve tahvil faiz tavan ı n ı n % 18'e 
yükseltilmesi olmu ş tur. 

Tahvillerin sektörel da ğı l ı m ı nda en büyük pay ı  yakla şı k % 27 ile 
holdingler ellerinde bulundurmaktad ı r. İ kinci s ı rada toplam içindeki 
pay ı  % 14 olan banka-sigorta sektörü bulunmakta ve bunu toplam 
içindeki % 12'lik pay ı  ile metalurji-motor-makina sektörü izlemekte-
dir. 1975 y ı l ı nda ihraç edilen tahvillerin sektöre! da ğı l ı m ı nda göze 
çarpan di ğ er önemli iki özellik dokuma sektörü ihraçlar ı n ı n toplam 
içindeki pay ı nda görülen dü ş me ve iki y ı ld ı r tahvil ihraç etmeyen ş i-
ş e-cam ve turizm-ticaret hizmetler sektörlerinin yeniden tahvil ihraç 
etmeleridir. 

Öezl Sektör Tahvil ihraçlan 
(Milyon TL. ve  0/0) 

Y ı ll ı k Değ i ş im 

1972 276 
Mutlak 

— 

vo 

— 
1973 640 364 131.88 
1974 485 —155 —24.22 
1975 1.446 961 198.14 
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1976 y ı l ı  tahvil ihraçlar ı nda en önemli rolü dövize çevrilebilir 
mevduat ı ar oynamaktad ı r. 1976 y ı l ı  May ı s ay ı ndan itibaren dövize 
çevrilebilir mevduatlar ı n geri ödeme devrelerinin ba ş lamas ıyla y ı l ı n 

ilk yar ı s ı nda yava ş layan tahvil ihraçlar ı  yeniden h ı zlanmaya ba ş la-

m ış t ı r. 

Özel Sektör Tahvil İ hraçlar ı  

(Milyon TL. ve  %) 

1975 1976 Mutlak 
1975/1976 

Vo 

Ocak 225.0 64.0 —161.0 —71.55 

Ş ubat 210.0 146.5 — 63.0 —30.24 

Mart 192.8 50.0 —142.8 —74.07 

Nisan 123.5 125.0 1.5 1.21 

May ı s 39.0 89.5 50.5 129.49 

Haziran 257.5 80.0 —177.5 —68.93 

Temmuz 33.0 212.0 179.0 542.42 

Kaynak : T. C. Merkez Bankas ı  1975 Y ı l ı  Raporu 
Meban, Menkul De ğ erler Bülteni 

<> 
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TE Ş VIK 

Berk KOÇER 

Di ğ er ülkelerdeki te şvik unsurlar ı  ve politikalar ı  incelendi ğ inde 

Türkiye'de ihracata -sanayi yönlendirmeye- gerice yörelere dönük 
teşviklerin oldukça s ı n ı rl ı  oldu ğ u anla şı l ı r. 

Türkiye'de son derece yüksek olan Gümrük Vergilerini, yan gi-
derleri tahsil etmemek te şvik say ı lmaktad ı r. Özellikle uluslararas ı  dü-
zeyde, rekabetin sözkonusu oldu ğ u alanlarda kalk ı p % 100'e varan 
vergiler koymak (yat ı r ı m mallar ı  veya hammadde için) sonra da be-
lirli ş artlar ile, birçok bürokratik engel a şı ld ı ktan sonra, bu vergileri 
af etmek Türkiye'de te şvik say ı lmaktad ı r. Oysa a ş a ğı da belirtilen ül-
kelerde ve daha pekçok ülkede yat ı r ı mlar, vergilendirmek bir yana, 
ciddi oranda subvanse edilmektedir. 

Türkiye ile ilgili olarak öncelikle belirtilmesi gereken kan ı mca 

ş udur : Türkiye'de gerice yörelere dönük ciddi bir te ş vik politikas ı  
yoktur. Belirtilmi ş  olduğ u gibi zaten genel olarak özelikle di ğ er ül-

kelerle k ı yasland ığı nda yetersiz olan te şvikler gerice bölgelerde daha 
da yetersiz oldu ğ u gibi, geli ş miş  bölgelere oranla bir ayr ı cal ı k da 
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sa ğ lamamaktad ı r. Sadece yat ı r ı m indiriminde % 20'lik bir fark var-
d ı r. Bunun sa ğ lad ığı  nihai fayda ise kolayl ı kla hesaplanbilece ğ i gibi 
ciddi bir miktara ula ş maz. Ayr ı ca yat ı r ı m indirimi yat ı r ı m a ş amas ı n-
dan sonra, yat ı r ı m yapma zorluklar ı  çözümlendikten sonra ba ş layan 
bir uygulamad ı r. Oysa çe ş itli ülkelerdeki te şvikler yat ı r ı m a ş amas ı n-
da etkili olmaktad ı r. Ayr ı ca ba ğış lar ile yat ı r ı m giderlerine önemli 
oranlarda katk ı da bulunulmaktad ı r. 

Gerice yöreleri te şvik amac ı  ile bu bölgelere yap ı lacak her çe-
ş it yat ı r ı m ı  te ş vik etmek de kan ı mca hatal ı d ı r. Türkiye ş artlar ı nda, 
gerice yörelerde yap ı lacak yat ı r ı mlarda daha da fazla selektif olmak 
gerekir. Ancak seçimler yap ı ld ı ktan sonra bu yat ı r ı mlar di ğ er yörele-
re oranla çok daha etkin olarak te şvik edilmelidir. 

FRANSA'DA TEŞ V İ K 

1) Belirli bölgelerdeki i ş  yerlerini ve fabrikalar ı  azaltmak için, 
bu bölgelerden ta şı nma halinde (ta şı nan i şyerinin 500 m 2  den az ol-
mamak kayd ı  ile) ta şı nma masraflar ı n ı n yar ı s ı  devlet taraf ı ndan kar-
şı lan ı r. E ğ er i ş  yeri gerice yöreye ta şı n ı r ise masraflar ı n tamam ı  kar-
şı lan ı r. 

2) Gerice yörelerde istihdam ı  ve yat ı r ı mlar ı  artt ı rmak için finans-
man olanaklar ı  ve ba ğış lar, yat ı r ı mi yap ı lacak bölgeye göre sabit ya-
t ı r ı m ı n % 12-25'i Devletçe Ba ğış  ş eklinde kar şı lanmaktad ı r. Bundan 

faydalanacak tevsi veya yeni yat ı r ı m ı n, eğ er sanayi sektöründe ise 

en az 30, hizmetler ve turizm sektöründe en az 100, ara ş t ı rma ve etüd 

faaliyetlerinde en az 50 ki ş ilik istihdam sa ğ lamas ı  gerekli olmakta-
d ı r. Ba ğış  tavan ı  istihdam edilen ki ş i ba şı na 12.000-15.000 Fr. olmak-
tad ı r. Örne ğ in, 1927 y ı l ı nda Fransa'da devletin yukar ı daki amaca dö-

nük olarak 370 Milyon Fr. harcad ığı , bunun 25.000 ki ş ilik istihdam 
karşı l ığı  oldu ğ u, böylece istihdam edilen ki ş i ba şı na 14.800 Fr. öden-
di ğ i belirtilebilir. 

3) % 2 veya daha ucuz maliyetli devlet kredileri. 
4) Amortisman oranlar ı  (% 5 yerine % 25) 
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5) Hazine arsalar ı n ı n sat ışı nda önemli indirimler 

6) Çal ış anlar ı n mesleki eğ itimi için ciddi yard ı mlar. E ğ itim yar-
d ı mlar ı  y ı lda 200-500 Milyon Fr. aras ı nda de ğ i ş mekte. 

7) ALTYAPI için en önemli giri ş im Bakanl ı klar aras ı nda yap ı lan 

ciddi koordinasyon çal ış malar ı  olmaktad ı r. Öncelikler saptanmakta 
ve geni ş  fonlar bu önceliklere göre harcanmaktad ı r. 

İ TALYA'DA TEŞ V İ K 

1 — İ talya'da gerice yöreler için özel plânlar ha ı zrlanm ış t ı r. 
Bakanlar düzeyinde kurulan komiteler bu planlar ı n uygulanmas ı n ı , 

genel koordinasyonunu ve özellikle bu amaç için ayr ı lm ış  geni ş  fon-

lar ı n kullan ı m ı n ı  gerçekle ş tirmi ş tir. 

2 — Toprak reformu gerice yörelerde öncelikle uygulanm ış t ı r. 
(Sadece güneyde 500.000 Hektar) Bunun sonucu güneyde gelir y ı lda 

% 4 artmaya ba ş lad ı . (Milli gelir art ışı  gene de daha yüksek olmak-

ta) 2 milyon hektarl ı k bir alan entansif tar ı ma aç ı lm ış  oldu. 8000 Km. 

yol yap ı m ı  gerçekle ş ti. Yeni sulama ş ebekeleri, 850 tar ı m merkezine 

su sa ğ lad ı . 

3 — Bununla birlikte baz ı  sorunlar çözümlenemedi. Örne ğ in, 
Bakanl ı klar aras ı  koordinasyon iyi yap ı lamad ı . Çe ş itli Bakanl ı klar ı n 
ve kurulu ş lar ı n harcamalar ı  çeli ş kili durumlar yaratt ı . Kaynak israf! 
oldu. -Sanayile ş meye dönük dolays ı z giri ş imler ile altyap ı  yat ı r ı mlar ı  
aras ı nda düzenli koordinasyon yaprlmad ı - Yap ı lan altyap ı  ve tar ı m 
yat ı r ı mlar ı n ı n geliri art ı r ı c ı  etkisi (multiplier effect) bölge d ışı nda ger-

çekle ş ti - Projelerin sermaye has ı la ili ş kileri yetersiz oldu - sosyal 

ş artlar ve ş artlanmalar küçük i ş letmelerin büyümesini önledi. 

4 — İ talya tecrübesinin getirdi ğ i en önemli sonuç bölgesel plân-
lama çal ış malar ı n ı n tek ba şı na anlaml ı  olmad ığı , Bölgesel planlar ı n 
genel plan ile çok s ı k ı  koordine edilmesinin kaç ı n ı lmaz oldu ğ unun 
anla şı lmas ı  oldu. 
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5 — Çe ş itli kamu kurulu ş lar ın ı n yapt ı klar ı  yat ı r ı m ı n belirli bir 
oran ı n ı n (% 40-80) gerice yörelerde yap ı lmas ı n ı  zorunlu k ı lan özel 
kanunlar ç ı kar ı ld ı . İ talya'da ek olarak özel kesim için art ı k ço ğ u ül-
kede klasikle ş mi ş  te ş vik yöntemleri de uygulanmaktad ı r. 

6 — Yat ı r ı m giderleri Devletçe subvanse edilir. 

7 — Yat ı r ı m ve i ş letme sermayesi için gerekli kredi giderleri 
subvanse edilir. Teminatlar Devletçe kar şı lan ı r. 

8 — Vergi indirimleri ve ertelemeleri. 

9 — Sosyal güvenlik harcamalar ı na katk ı  (i ş çi ve i ş veren his-
selerinin belirli bölümleri) 

10 — Ciddi ve i ş leyen ucuz kredi ve subvansiyon. Subvansiyon 
oranlar ı  a ş a ğı da belirtilmektedir. 

— 1.5 Milyar Liret'e kadar sermaye gerektiren yat ı r ı mlarda, sa-

bit yat ı r ı m ı n % 35-45'i 

— 1.5 - 5 Milyar Liret aras ı ndakiler % 15-20, 

— Daha büyüklerde % 7-12 

11 — Eğ er yat ı r ı m için gerekli teçhizat sipari ş leri gerice yöre-

lerdeki i ş letmelerde yap ı l ı r ise subvansiyonlar % 10 oran ı nda artt ı r ı l-

maktad ı r. Asl ı nda bu Fransa ve di ğ er ülkelerde de çe ş itli biçimlerde 

uygulanan bir yöntem olmaktad ı r. Çoğ u ülkede yurt içinde ve özel-

likle gerice yörelerdeki i ş letmelere yap ı lan yat ı r ı m mallar ı  sipari ş le-

rine özel te ş vikler uygulanmakta böylece te şvikin etkisi geometrik 

olarak art ı r ı lm ış  olmaktad ı r. 

12 — Da ğı t ı m konusunda ihtisasla ş m ış  ticari firmalara da ucuz 

kredi sa ğ lan ıTı aktad ı r. 

13 — Sanayi bölgelerinde i ş çi -evleri, lojman, di ğ er altyap ı  (su, 
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elektrik.. vs.) in şaatlar ı  için ayr ı ca % 30-50 subvansiyon söz konusu-
dur. 

İ SVEC'TE TE Ş V İ K 

1 — İ sveçte subvansiyonlar yat ı r ı m ı n % 65'ine ula ş maktad ı r. 
1965-1973 y ı llar ı  aras ı nda 985 y ı t ı r ı mc ıya subvansiyon ve kredi olarak 
2450 Milyon Kron ödenmi9tir -490 Milyonu subvansiyon- Harcamala-
r ı n büyük miktar ı  1970-1973 y ı llar ı nda gerçekle ş miş tir. 

2 — Eğ itim yard ı mlar ı  sadece 1970-1973 y ı llar ı  aras ı nda 170 

Milyon Kron'a ula ş m ış t ı r. Çeş itli dallarda 24.000 ki ş iye staj olana ğı  
sa ğ lanm ış t ı r. 

3 — « İ stihdam prim», yöntemi 1973 y ı l ı nda uygulanmaya ba ş -

lanm ış t ı r. 1-3 y ı l süresince ödenen primler ş artl ı  olarak ödenmektedir. 
Ödemenin devam etmesi için i ş letmede istihdam ı n sürekli olarak art-

mas ı , azalmamas ı  gereklidir. istihdam edilen ki ş i ba şı na en çok 

17.500 kron ödenmektedir. ( İ lk 2 y ı l 7.000 kron olmak üzere 14.000 

Kron ve üçüncü y ı l 3.500 kron ödenmektedir.) 

4 — Belirli bölgelerde ula ş t ı rma, haberle ş me gibi altyap ı  hiz-

metleri için tenzilâtl ı  tarifeler uygulanmaktad ı r. 

JAPONYA'DA TEŞ V İ K 

1 — Teşvik politikas ı n ı n ba ş lamas ı  Japonya'da 1897 y ı llar ı na 

kadar uzanmaktad ı r. 

2 — Belirli bölgelere dönük hedefler, plan ve programlar ayr ı nt ı -
l ı  biçimde haz ı rlanm ış  ve bunlar kanunla ş t ı r ı lm ış t ı r. 

Uygulamadan sorumlu kurulu ş lar te ş kil edilmi ş , te şvik müessc 
sesi sadece ayr ı nt ı l ı  biçimde kanunla ş t ı r ı lmak ile yetinilmemi ş , ayn: 

zamanda kurumla ş t ı r ı lm ış t ı r. 

3 — Altyap ı  geliş tirmek, yat ı r ı mlar ı  kolayla ş t ı rmak için merkezi 
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hükümet ile mahalli idareler aras ı nda s ı k ı  bir i ş birli ğ i vard ı r. Merkezi 

hükümetin saptad ığı  bölgelerde mahalli idarelerce yap ı lan altyap , 
 yatı r ı mlar ı  % 40-50 oran ı nda sübvanse edilmektedir. Ayr ı ca özel kre-

diler söz konusudur. 

4 — Yat ı r ı mlar ı n içindeki lojman, e ğ itim binalar ı  devletçe yap-
tr ı lmaktad ı r. 

5 — Kredi faizlerinin yan ı s ı ra tahvil faizleri de subvanse edil-

mektedir. 

6 — Di ğ er ülkelerde uygulanan te ş viklerin tamam ı  Japonya'da 

da uygulanmaktad ı r. 
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OF AGIS ı  

Ekonomide Bu  Ay 

Ocak - Temmuz ihracat ı  

I. Tar ı m ve Hayvanc ı l ı k Kesimi 

A. Bitkisel Ürünler 

(Ton) 

1975 	 1976 

(000 $) 	(Ton) 	(000 $) 

401.978 	 877.672 

375.893 	 837.431 

a. Hububat 722 18.153 

— Arpa — — 	143.047 18.065 
— Diğ erleri 722 88 

b. Baklagiller 8.090 17.083 

c. Sanayi Bitkileri 230.344 605.159 
— Tütün 50.108 129.232 	67.145 224.827 
— Pamuk (Ham) 107.097 95.938 	334.769 360.892 
— Diğ erleri 5.174 19.440 

d. Meyveler ve Sebzeler 131.946 188.754 
— incir (Kuru) 7.788 4.475 	6.153 3.291 
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1976 1975 
(Ton) (000 $) (Ton) (000 $) 

Üzum (Kuru) 	26.864 18.773 48.457 26.015 
- F ı nd ı k 	 44.584 80.096 68.928 101.954 
- Sert Kabuklu Di. Mey. 1.915 1.937 2.882 2.991 
- Antep F ı st ığı 	1.129 3.378 3.508 9.928 
- Portakal, Mandalina 	30.853 6.037 44.949 12.325 
- Limon 	 36.969 10.608 53.472 17.228 
- Di ğ er Turunçgiller 	4.503 704 4.703 694 
- Di ğ er Taze Meyveler 	5.690 2.106 9.253 4.070 
- Di ğ erleri 	 1.516 1.823 2.886 3.477 
- Sebzeler 	 14.355 2.009 35.236 7.301 

e. Tohumlar, Ya ğ l ı  Tohumlar 4.642 8.100 

f. Diğ er Bitkiler 149 183 

B. Hayvan ve Hayvan Ürünleri 15.584 31.055 
a. Canl ı  Hayvanlar 7.804 11.674 
b. Yün, K ı l 5.799 15.217 
c. Ham Deriler, Postlar 1.938 3.898 
d. Diğ er Hayvansal Ürünler 43 266 

C. Su Ürünleri 7.918 6.820 
a. Yenilebilir Su Ürünleri 6.683 5.317 
b. Diğ er Su Ürünleri 1.235 1.503 

D. Orman Ürünleri 2.583 2.366 
Il. Madencilik ve Tasocakç ı l ığı  Kesimi 55.201 58.543 

A. Metalik Olmayan Tasocakç ı l ığı  
Ürünleri 26.252 24.397 
- Manyezit 	 40.338 7.810 35.929 5.437 
- Ham Boratlar 	237.376 16.765 201.527 14.357 
- Di ğ erleri 1.677 4.603 

B. Maden Cevherleri 28.932 34.098 
- Krom Cevheri 	346.339 24.387 243.561 22.106 
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1975 	 1976 
(Ton) 	(000 $) 	(Ton) (000 $) 

- Cinko Cevheri 
	

30.978 	3.757 15.627 	1.816 
- Di ğ erleri 
	

788 	 10.176 

C. Yak ı t Maddeleri 	 17 	 48 
III.Sanayi Kesimi 	 280.533 	 352.091 

A. Tar ı ma Dayal ı  i ş lenmiş  
Ürünler 	 73.759 	 57.726 

a. G ı da Sanayii Ürünleri 	 48.488 	 32.968 

b. K ı da Sanayii Yan Ürünleri 	17.182 	 16.212 

c. İş lenmi ş  Tütün Mamülleri 	 7 	 4 

d. İş lenmi ş  Orman Ürünleri 	 4.361 	 2.970 

e. Dokumaya Elveri ş li iş lem 
Görmüş  Elyaf 	 3.721 	 5.571 

B. İş lenmi ş  Petrol Ürünleri 	 25.033 	 15.675 
- Benzin 	 199.783 21.983 73.522 	9.456 
- Jet Yak ı t ı  ve Benzeri 	30.628 	3.039 55.857 	6.219 

- Diğ erleri 	 11 	 - 

C. Sanayi Ürünleri 	 181.741 	 278.690 

a. Çimento 	 11.541 	 11.616 

- Klinker 	 9.760 	176 26.550 	465 
- Portland 	 368.699 11.365 348.217 10.052 
- Di ğ erleri 	 1.099 

b. Kimya Sanayii Ürünleri 	 15.791 	 32.436 

c. Löstik-Plastik Sanayii Ürünleri 	3.921 	 828 

d. Deri-Kösele i ş leme Sanayii Ür. 	33.476 	 33.038 

e. Ormansal Ürünler Sanayii 	1.141 	 697 

- 35 - 

pe
cy

a



T 	İ 	S 	A 	T 

1976 

	

(Ton) 	(000 $) 

148.440 
3.516 

	

46.835 	85.866 

	

1.959 	8.532 

	

266 	12.480 
25.825 
12.221 

11.593 

(Ton) 

f. Dokumac ı l ı k Ürünleri 
- Sentetik, Suni İ plikler 
- Pamuk İ plikleri 	17.837 
- Sair Pamuklu Dokuma 	979 
- Hali, Kilim 	 206 
- Haz ı r Eşya 
- Di ğ erleri 

g. Cam, Seramik Sanayii 

1975 
(000 $) 

67.774 
437 

30.281 
5.196 
8.215 

12.219 
11.516 

9.329 

h. Demir-Çelik Sanayii Ürünleri 11.835 15.308 

i. Demird ışı 	Metaller Sanayii Ür. 7.840 7.716 

j. Madeni E ş ya Sanayii Ürünleri 1.950 2.381 

k. Makine Sanayii Ürünleri 5.743 8.040 

I. 	Elektrikli 	Cihalzar Sanayii 	Ür. 596 752 

m. Ta şı t Araçlar ı  Sanayii Ürünleri 5.318 3.260 

n. Di ğ er Sanayii Dallar ı  5.478 2.585 

Genel Toplam 737.712 1.288.306 

BANKALAR, HALKA AÇIK Şİ RKETLER İ N VE GER İ CE YÖRELER-
DEK İ  YATIRIMLARIN F İ NANSMAN VE YÖNET İ M İ N İ  SAĞ LAMAK ÜZE-
RE B İ R Şİ RKET KURUYORLAR 

Ş irkete Devletin de Ortak Olmas ı  isteniyor 

Halka aç ı k ş irketlerin ve gerice yörelerdeki yat ı r ı mlar ı n finans-
man ve yönetimi sa ğ lamak üzere, ticaret ve sanayi kesimine kredi 
veren bankalar taraf ı ndan bir ş irket kurulmaktad ı r. Aralar ı nda i ş  
Bankas ı , Akbank, Yap ı -Kredi Bankas ı  ve S ı nai Kalk ı nma Bankas ı n ı n 
da bulundu ğ u bir grup banka, gerice yörelerde yap ı lan yat ı r ı mlar ı n 
ve halka aç ı k ş irketlerin finansman ve yönetimini sa ğ lamak üzere, 
«Yat ı r ı m ve Finansman A.Ş .» ad ı  alt ı nda bir ş irket kurmaktad ı rlar. 
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Sermayesi 300 milyon lira olan ş irketin kurulu ş  haz ı rl ı klar ı  tamam-
lanm ış  ve statüsü tasdik için Ticaret Bakanl ığı 'na gönderilmi ş tir. 

300 milyon liral ı k sermayesinin 100 milyon liras ı  İş  Bankas ı  tara-
f ı ndan sa ğ lanan ş irketin amac ı n ı n gerice yörelerde kurulan halka 
aç ı k ş irketlerin finansman ve idaresini denetleyerek, kurucu banka-
lar ı n bu ş irketlere verdikleri kredinin riskini azaltmak ve bu riski da-
ğı tmak oldu ğ u belirtilmektedir. 

İ lgililerden al ı nan bilgilere göre, kurucu bankalar Devletin de 
ş irkete ortak olmas ı n ı  istemektedirler. Ancak, Devlet ortakl ığı n ı n 
kararname konusu olmas ı  ve bunun da gecikmesi olas ı l ığı  bulunmas ı  
nedeniyle, ş irketin önce kurulmas ı  sonra da Devlet ortakl ığı n ı n sa ğ -
lanmaya çal ışı lmas ı , kurucu bankalar taraf ı ndan kararla ş t ı r ı lm ış t ı r. 

NECMETT İ N ERBAKAN, 1976 PROGRAMINA 383 YENI PROJE 
EKLENMEKTE OLDU Ğ UNU SÖYLEDI 

Erbakan, Devlet Sanayi ve i ş çi Yat ı r ı m Bankas ı 'n ı n Özel Kesime 
2 Milyar Lira Rees-kont Kredisi Da ğı taca ğı n ı  Aç ı klad ı . 

Devlet Bakan ı  ve Ba ş bakan Yard ı mc ı s ı  Necmettin Erbakan, 100 
milyar lira tutar ı nda 121 yeni büyük sanayi tesisi kurulmas ı n ı n 1976 
y ı l ı  Program ı 'na eklendi ğ ini bildirmi ş tir. 

Necmettin Erbakan, bu arada, yar ı m kalan özel sektör yat ı r ı m-
lar ı n tamamlanmas ı  için yeni kurulan Devlet Sanayi ve i ş çi yat ı r ı m 
Bankas ı 'n ı n önümüzdeki günlerde 2 milyar lira tutar ı nda reeskont 
kredisi da ğı taca ğı n ı  da aç ı klam ış t ı r. 

Necmettin Erbakan, Ankara'da toplanan A ğı r Sanayi Yük-
sek Koordinasyon Kurulu'nu açarken yapt ığı  konu ş mada programa 
konulmu ş  yat ı r ı mlar ı n sanayi hamlesi için yeterli olmad ığı n ı  belirt-
mi ş tir. 1976 y ı l ı  Program ı 'nda 140 milyarl ı k 80 yat ı r ı m projesi bulun-
du ğ unu hat ı rlatan Erbakan, programa yap ı lan eklerle halen 240 mil-
yarl ı k 201 sanayi tesisinin kurulmas ı n ı n kararla ş t ı r ı ld ığı n ı  söylemi ş -
tir. 
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Erbakan, enerji, madencilik, sulama ve ula ş t ı rma alan ı nda ha-
z ı rlanan baz ı  projelerin de yak ı nda programa eklenece ğ ini ve böyle-
likle bu y ı l programa 383 yeni proje ilave edilmi ş  olaca ğı n ı  bildirmi ş tir. 

Necmettin Erbakan, bu y ı l 70'den falza sanayi kurulu ş unun te-
melinin at ı ld ığı n ı , hava ko ş ullar ı  uygun olursa 30 kadar tesisin teme-
linin daha at ı laca ğı n ı  kaydetti ğ i konu ş mas ı na ş öyle devam etmi ş tir: 

«1976 y ı l ı  içerisinde bu sanayile ş me üretiminin nisbetini art ı r-
mak için mevcut kurulu ş lar ı n üretimlerini art ı rmak için büyük gayret-
ler harcamaktad ı r. Ancak mevcut kurulu ş lar ı n üretimini artt ı rarak 
gayri safi milli has ı ladaki s ı nai ürünlerin üretim yüzdelerinin sana-
yileş miş  ülkelerin nisbetine ula ş t ı rmak mümkün de ğ ildir. Bugünkü 
fabrikalar ı  nekadar porse çal ış t ı r ı rsak çal ış t ı ral ı m. Gayri Safi Milli 
Has ı la içerisindeki sinai üretim yüzdemiz yüzde 21 yerine yüzde yirmi 
iki, yüzde yirmi üç, yüzde yirmi dört olabilir fakat yüzde 30'a yüzde 
40'a ç ı kamaz. Bunun bu büyük nisbetlere ç ı kabilmesi için yeni kuru-
luş lara mecburuz. Bütün bu gayretlerle milletimize refah getirmek 
istiyoruz.» 

Necmettin Erbakan, programa ek olarak planlanan sanayi tesis-
leri aras ı nda 10 ş eker, 18 çimento 11 gübre, 2 ka ğı t fabrikas ı  ile 40 
Sümerbank tesisi ve 40 Makina Kimya Kurumu tesisi bulundu ğ unu 
da bildirmi ş tir. 

Erbakan A ğı r Sanayi Koordinasyon Kurulu'nun bu projelerin 
bitirilmesi için gerekli çal ış malar ı .  yapaca ğı n ı  belirtmi ş  ve bu Kurul 
için özel bir salon haz ı rland ığı n ı  bu salonda her proje için ayr ı  bir 

te ş hir kö şesi aç ı laca ğı n ı  söylemi ş tir. Erbakan projelerin te ş hir edi-
lece ğ i bölümlerde her projenin geli ş me durumunu gösterecek mala 
ve makas sembollerinin kullan ı laca ğı n ı  da bildirmi ş tir. 

Ba ş bakan Yard ı mc ı s ı n ı n yapt ığı  aç ı klamaya göre temeli at ı lm ış  
projeler önüne konulacak birer mala ile gösterilecek bu projeler 
tamamland ığı nda ise kurdela kesmeyi simgeleyecek bir makas pro-
jenin te ş hir köş esinin önüne konulacakt ı r. 

BASILI FORMÜLLERLE TAK İ P ED İ LECEK 
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DER GISI 

Erbakan, at ı lan temellerin tamamlanam ı yaca ğı  yolundaki söy-
lentilerin as ı ls ı z oldu ğ unu Yüksek Koordinasyon Kurulu'nun projele-
rin geli ş melerin' takip etmekle görevli oldu ğ unun söylemi ş  ve da ğı t ı -
lan bastl ı  formülleri göstererek, bu formüller ile projenin hangi a ş a-
mada oldu ğ unu in ş aat makina finansman d ış  yard ı m koow-how du-
rumlar ı n ı  takip edilece ğ ini, darboğ azlar ı n ı n izlenece ğ ini belirtmi ş tir. 

Toplant ı ya Sanayi ve Teknoloji Bakan ı  Abdülkerim Doğ ru, Ba-
y ı nd ı rl ı k Bakan ı  Fehim Adak, DPT Müste ş ar vekili ve Koordinasyon 
Dairesi Ba ş kan ı  Faruk Molu Sanayi ve Teknoloji Bakanl ığı  Müste ş ar ı  
Yahya O ğ uz, ayn ı  bakanl ığı n A ğı r Sanayi ve Yayg ı n Sanayi Koordi-
natörlü ğ ü ba ş kanlar ı  ile Tümosan Taksam, Temsan Testa ş , ve Tü-
sa ş  genel müdürleri ve 14 yat ı r ı mc ı  kamu kurulu ş unun genel müdür-
leri kat ı lm ış lard ı r. (ANKA) 

DÜNYA TAHIL ÜRETIMININ BU YIL BÜYÜK AR-
TIŞ  GÖSTERMESI BEKLENMEKTED İ R : 

Amerika Birle ş ik Devletlerinde uzmanlarca yap ı lan bir ara ş t ı r-
maya göre Avrupa ve Avusturalya'da görülen kurakl ığ a ra ğ mon, 
bu ğ day üretiminin bu sene rekor seviyeye ula ş aca ğı  beklenmektedir. 
Tüketimin çok üstünde olaca ğı  tahmin edilen üretim miktar ı n ı n 376 
milyon tona ula ş aca ğı , toplam tüketim miktar ı n ı n ise 357 milyon ton 
civar ı nda gerçekle ş ece ğ i beklenmektedir. Bu durumda dünya bu ğ day 
stoklar ı  62.5 milyon tondan 81.7 milyon tona yükselecektir. Di ğ er 
hububat üretiminin ise 681 milyon ton civar ı nda olu ş aca ğı  beklen-
mektedir. Bu rakam 1975 rekoltesi olan 631 milyon tondan % 8 ora-
n ı nda daha fazlad ı r. Tüketimin ise 669 milyon ton olmas ı  umulmak-
tad ı r. Stoklar 44.4 milyon tondan 56.5 milyon tona ç ı kacakt ı r. 

Bat ı  Avrupa'da ise kurakl ığ a ra ğ men bu ğ day üretiminin 48.6 
milyon tondan 50.5 milyona yükselmesi beklenmektedir. Öte yandan 
Sovyet Rusya'da da hububat üretiminin düzelmesi beklenmektedir. 

Rekoltenin düzelmesi Sovyet ithalat ı n ı  azaltmayacakt ı r. (Geçen 
seneki 10 milyon tonluk ithalata kar şı n 9 milyon tahmin edilmekte) 
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IK T İ  S A T 

AET ÜYES İ  ÜLKELER İŞ S İ ZL İ KLE MÜCADELE 
POL İ T İ KALARINI YEN İ DEN GÖZDEN GEC İ R İ -
YORLAR 

AET Toplulu ğ unun 9 üye ülkesinde 5 milyon i ş siz oldu ğ u bildi-

rilmektedir. Ekonomide görülen canl ı l ığ a ra ğ men Almanya ve Dani-
marka hariç i ş sizlik oran ı  geçen seneye nazaran % 7.8 civar ı nda 
artm ış t ı r. 

Toplulu ğ un yay ı nlad ığı  son bir rapora göre önümüzdeki 5 sene-
de bu i ş sizlik oran ı n ı n % 3'e dü ş ürülmesi beklenmektedir. Ancak, ge-
lecek senelerde çal ış an nüfus oran ı nda art ış da göz önüne al ı narak 
1985'lere kadar 2 veya 3 milyon ki ş ilik yeni istihdam sahalar ı  yarat ı l-
mas ı  beklenmektedir. Raporda belirtilen 1980'lerde % 3 dolay ı nda 
i ş sizlik oran ı  için i ş  sahas ı nda % 7.8 civar ı nda bir art ış  laz ı md ı r. İş  
sahas ı nda bu oranda bir art ış  sa ğ layabilmek için de % 5-6 oran ı nda 
bir kalk ı nma h ı z ı  gereklidir. Bunun oldukça yüksek bir oran oldu ğ u 

belirtilen raporda bu durumda enflasyonun h ı zlanaca ğı  belirtilerek 
ekspansiyonist bir tüketim içine girmede yarar vard ı r, denilmektedir. 

AET Ülkelerinde istihdam Yaratabilecek i ş letme-
lere Prim Verilmesi Tart ışı l ıyor : 

Öte yandan savunulan fikirler aras ı nda i ş gücü artt ı rmalar ı  için 

i ş letmelere prim verilmesi konusu i ş ienmektedir. Savunulan görü ş -

te yarat ı lan yeni i ş gücü olanaklar ı yla artan sat ı n alma güçlerinin 

enflasyonist etki do ğ urmas ı n ı  önlemek için i ş letmelerin sat ış lar ı n' 

artt ı rarak fiyatlarda bir art ış  beklemeden ilâve i ş gücüne gitmeleri-
dir. 

DOKUZLARIN AKDEN İ Z ÜLKELER İ NE YAPTIK-
LARI MAL İ  YARDIM : 

Avrupa Toplulu ğ u Komisyonu; Avrupa Yat ı r ı m Bankas ı n ı n 1976 

y ı l ı  Temmuz ay ı nda piyasa ş artlar ı yla verdi ğ i ödünlerle, özel ödün 

veya ba ğış lar' Akdeniz ülkelerinin tümü için bir da ğı t ı ma tâbi tIL 

mu ş tur. 
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DERGISI 

Bu yard ı m ı n tutar ı  1.250 milyar hesap birimidir. (1 Hesap Birimi 
=1.15 dolar) Portekiz hariç bu 1.250 milyar hesap birimlik ve 5 se-
nelik yard ı m ülkeler itibariyle ş öyledir : 

(Milyon Hesap Birimi Olarak) 
Avrupa 	Özel Borç 
Yat ı r ı m B. 	veya 
Borçlar ı 	Bağış 	Toplam 

Yunanistan 225 55 280 

Türkiye 90 220 310 

M ı s ı r 93 77 170 

Suriye 34 26 60 

Ürdün 18 22 40 

Yugoslavya 50 — 50 

Lübnan 20 10 30 

İ srail 30 — 30 

K ı br ı s 20 
Rezerv 30 

<> 
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Dergimizi 
Yaş atmak için 
Lütfen 
Yazı  Gönderiniz 
ve 
ilan Teminine 
Çalış ma. 

İ KTiSAT 
DERG İ SI pe
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Bütün te ş ebbüslerinizin güvenilir bir des-
teğe ihtiyac ı  vard ı r. İş te istifadenize sun-
dugumuz Borusan çeş itleri size bu imlatn ı  
getirmektedir. Hem de teknik 
yönden kusursuz bir 
imalatla. 

Sanayide 
ve insaatta, 

Borusan sizinle! 
Baş l ı ca çe ş itlerimiz : 
• Su ve gaz borular ı  
• Sanayi boruları  (Mobilya ve ekzoz borusu) 
• Profil borular 
• Kal ın etli profiller 
• Pencere profilleri 
• Paslanmaz çelik borular 
• Ambalaj çemberi 
• DKP bant 

BORIfi Şe!!! 
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Sevgili 
iktisatç ı lare.. 

Dergiye ilân 
veriniz, 

Dergiye iffin 
bulunuz, 

Zira bu eser 
sizindir ..! 
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ARSLA 
tek  

Nıeya 
BLOK 

•ateş  tuğ las ı  
ateş  harçlariı ..::: 
izolasyon tu 

Fab. 23 22 10 
Mz. 44 30 40 
EYÜP -- İ STANBUL pecy
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KARTV İ ZITTEN GAZETEYE KADAR 

YENIU EVI  
Cağ aloğ lu Yoku ş u, Cemal Nadir Soka ğ i 
Büyük Miffis Han No. 45-46-47-48 
Telefon : 27 11 53 - 22 56 41 — İ stanbul 

BÜTÜN BASKI İŞ LER İ N İ ZDE 
EN YETKILI MÜESSESE 

D İ ZGI—BASKI (T İ PO-OFSET)--C İ LT 
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"ev"I ıiınisinliz? 
Güzel dekore edilmi ş , sizi mesut eden, 
sı cak bir eve mi sahipsiniz ? 
O halde, evinizi k ışı n karı ndan, ilkbahar ı n 
rüzgâr ından, yaz ı n güneinden, 
sbnbahar ın yağmurundan, koruyunuz. 
Bu koruma i ş ini ÇBS Akrolit D ış  Cephe 
Kaplama Boyas ı  en mükemmel ş ekilde 
yerine getirecektir. ÇBS Akrolit Saf Akrilik 
Dış  Cephe Kaplama Boyas ı  

evinizin d ış  cephesini 
bir zı rh gibi sar ı p 
d ış  tesirlerden 

korur. ,  

üstelik birbirinden cana yak ı n renkleriyle 
evinizin d ış  görünü ş üne göz al ı c ı  
bir güzellik getirir. 
ÇBS dev Alman Kimya kompleksi BASF 
(Badische Anilin'und Soda Fabrik 
özel forintilleriyle Türkiye'de 
ÇBS Boya -Kimya 
fabrikalar ı nda imal olunmaktad ı r. 

Evinizi ÇBS Akrolit sars ı n. 
Eviniz kara, ya ğmura 

güne ş e, rüzgâra 
kar şı  y ı llarca 
kort ı nsun. 

fi 

i1AktolOBS BOYA -KIMYA SANAYII ve TICARETI A. Ş . 
dış  cephe kaplama boyası  Karaköy Karde ş im Sok. 44/3 Istanbul Tel: 49 67 10 
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Türkiyede ve 
bütün dünyada 

ihracat ve ithalat i ş lemleriniz, 
döviz, mevduat ve kredi hesaplar ınız 
ve diğer bütün bankac ı lık iş leriniz için 
Akbank' ı  tercih ediniz. 

Akbank, bütün dünyadaki birinci s ınıf muhabirleri 
ile i şbirliğ i yapmak suretiyle emrinizdedir. 

AKBANK 
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